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Контекст

 □ Интернет-реклама — особый инструмент, который 
требует особого регулирования

Интернет-реклама — большое поле для злоупотреблений. 
Государство намерено добиться прозрачности в процессе 
производства и размещения рекламы отдельных 
категорий товаров и возможности быстро реагировать 
на неправомерную рекламу. 

 □ Способ регулирования интернет-рекламы

Ещё в сентябре 2022 года были внесены изменения 
в ФЗ «О рекламе». Законодатель ввёл маркировку рекламы 
в интернете, т. е. присвоение рекламным креативам 
идентификатора (токена), в котором содержится 
информация о продвижении товаров и услуг.
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Контекст

 □ При чём здесь библиотеки?

Изменения в законе коснулись всех участников,  
от рекламодателей до рекламораспространителей 
в интернете.  

Библиотеки не являются активными участниками 
распространения рекламы. Однако у библиотек 
могут возникнуть ситуации, когда информация, 
которую они публикуют, будет являться рекламой.
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План

Мы обсудим:

 □ что такое маркировка и как устроен процесс 
регистрации рекламных токенов

 □ что есть реклама, а что — просто информация

Мы сделаем:
 □ чек-лист для маркировки рекламы



6

Токены, ОРД, ЕРИР и Erid

Агентство / 
Фрилансер

Рекламная 
система

ОРД

ЕРИР

Рекламная 
площадка

Рекламодатель

В ОРД отправляются 
все составляющие 
рекламы

ВК, Яндекс, Сбер и т. д.

Сервис «ВК реклама»

По итогам передачи креатива 
ОРД присваивает уникальный 
номер Erid.

Каждые 30 дней необходимо 
отчитываться в ОРД об итогах 
рекламы.

В ЕРИР самостоятельно 
передать ничего нельзя
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Что необходимо маркировать

2 основных критерия, согласно которым информация будет 
считаться рекламой:

 − она адресована неопределённому кругу лиц

 − она направлена на привлечение внимания к объекту, создаёт 
интерес к нему и продвигает его на рынке

Дополнительные критерии:

 − размещённая информация выделяет конкретный товар/услугу 
и направлена на формирование интереса к ним

 − слишком подробная, эмоционально окрашенная информация 
об отдельном товаре/услуге, призывы к действию, адреса 
торговых точек и способы приобретения

«Это реклама или нет» — в каждом отдельном случае  
решает Федеральная антимонопольная служба.
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Что не надо маркировать:

 □ рекламу в email-рассылках, смс и push-
уведомлениях, отправленных собственной базе 
клиентов и продвигающих ваш собственный товар 

 □ рекламу, которую до этого «крутили» 
по телевизору или на радио, а после выложили 
в интернет без изменений

 □ социальную рекламу

 □ рекламные сообщения до 1 сентября 2022 года 

 □ пресс-релизы

 □ материал, цель которого — информирование
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Информационные материалы

1. Информация на сайте 
о программе, мероприятиях, 
событиях, режиме работы, 
афише и т. д.



10

Информационные материалы

2. Информация о партнёрах проектов, мероприятий, событий. 
Главное, чтобы информация не выделялась ни форматом,  
ни местом, ни стилем размещения. Наличие активных  
ссылок на сайты партнёров не имеет значения,  
если они единообразны и есть у всех.
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Информационные материалы

3. Не считается рекламой информация, размещённая 
в рамках раздела или рубрики новостного  
или тематического сообщества.
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Самореклама

Информация о товарах или  
услугах на своём сайте  и в группах 
в соцсетях — это не реклама, 
если она подаётся единообразно 
и не выделяет какие-то товары: 
с помощью цвета, баннера, 
спецпредложения с призывом 
купить, закрепления поста/ 
сторис и т. д.
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скидка 20 %  
на услуги  
печати



16

Дополнительно

1. Не считаются рекламой органичные интеграции 
(например, библиотека рассказывает об 
издательствах, представленных в каталоге).

2. Считаются рекламой розыгрыши/конкурсы, 
если в тексте содержится описание достоинств 
товара, указанного в качестве приза. 
«Подпишись и выиграй книжку» — не реклама.

3. Согласно официальному письму Роскомнадзора, 
выпущенному в ноябре 2023 года, маркировать 
рекламные размещения в соцсетях, 
заблокированных на территории РФ,  
нужно на общих основаниях.

4. Можно и нужно обращаться в ФАС для 
разъяснений, пользоваться её материалами.

Сайт ФАС России:
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Выводы и чек-лист

 □ Проведите аудит в социальных сетях библиотеки 
и определите, что является рекламой, а что нет.

 □ Заключите договор с рекламным агентством, которое  
возьмёт на себя все вопросы маркировки рекламы. 

или

 □ Выберите одного или нескольких ОРД и заключите с ними 
договоры.

 □ Убедитесь, что на выпускаемых материалах есть маркировка 
«реклама», сведения о рекламодателе и идентификатор ОРД.

 □ Отслеживайте, что фактически размещаемая реклама 
и информация о ней соответствуют сведениям, 
предоставляемым в ОРД.
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